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sAo 11 CONTRA 11 E NO FINAL QUEM
GANHA... E O ESPECTADOR

Por Meios & Publicidade a

MEDIA MARKETING PUBLICIDADE OPINIAD

O Campeonato do Mundo de Futebol
deu o pontapé de saida no dia 14 de
Junho e, apesar de uma forte
esperanca (desta vez talvez
justificada, consequéncia da
performance da Selecgo Nacional no
{iltimo Europeu), existem poucas
certezas quanto a quem sera 0 novo
campedo.
Este evento ird mais uma vez
movimentar a economia nacional de
forma relevante (embora ndo
estruturante) e, apesar da indefinicéo quanto & equipa que conquistara o titulo, sabemos de
antem3o quais serdo alguns dos vencedores desta competicdo
Para além das cervejeiras (se o sol aparecer), dos canais de subscricao de desporto, das
empresas que entregam comida ao domicilio e das lojas que vendem televisdes, ganhardo
com este evento os meios de cio. As audiéncias irdo escalar e o em
publicidade ir4 certamente atingir picos histricos (recentes) durante o proximo més e meio.
A paix3o pelo futebol e a importincia deste evento fara mover emogdes e milhdes e sairdo
vencedores deste campeonato as televisdes, as radios, os concessionarios de outdoor, os
jomais e os meios digitais. Os primeiros sinais (dados pelos patrocinadores habituais com
campanhas que procuram quebrar o clutter publicitério) ja comegaram a surgir e, enquanto
Portugal estiver na senda do titulo, os principais meios terio maior procura que oferta
disponivel
A paixao pelo futebol e a importancia deste evento fara mover emogdes e milhdes e sairdo
vencedores deste campeonato as televisdes, as radios, os concessionarios de outdoor, os
jomais e os meios digitais. Os primeiros sinais (dados pelos patrocinadores habituais com
campanhas que procuram quebrar o clutter publicitério) ja comegaram a surgir , enquanto
Portugal estiver na senda do titulo, os principais meios terio maior procura que oferta
disponivel.
No ecossistema de comunicacdo também existira um campeonato paralelo: o das marcas.
Aquelas que melhor souberem aproveitar o momento, trardo a taca para casa. Quais? As
que melhor arficularem os contelidos com os contextos, as que fiverem capacidade de
aproveitar cada “pontapé de bicicleta® ou “frango monumental”, as que para além do “b-a-
ba" publicitério forem arrojadas nas mensagens e, acima de tudo, as que tiverem

para reagir acada €ncia. Agora, mais do que nunca, o
“ahways on” ndo é suficiente. Sairdo vencedoras as marcas que estiverem “always ready” e
conseguirem criar, em segundos, pequenos laivos de comunicagdo genial. A tecnologia
tratara do resto.
Todos estes agentes conquistardo vitorias, mas o titulo do Campeonato do Mundo de
Futebol ser4 conquistado por outrem. O maior prémio serd conquistado por cada um de
nés. Amantes de futebol, de desporto ou simplesmente defensores da Patria que, no meio
do marasmo social do quotidiano, temos uma desculpa para nos apaixonanmos novamente
e vivermos a febre do desporto-rei.
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0 QUE E UM BOM FILME?

Um criativo, dois produtores e uma

UM PESADELO CHAMADO RGPD
0 Regulamento Geral de Protecgio de Dados
ar seguranga e privacidade.
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FESTIVAL CANNES LIONS ARRANCA COM
QUEBRA DE 21% NOS TRABALHOS
INSCRITOS

Com meno:
trabalhos inscrit

menos categorias @ também menos

AFINAL PUBLICIS VAI LEVAR TRABALHOS A
CANNES

rupo Publi

nunciou em Junho de 2017 que

CANNES
0 grupo Publicis anunciou em Junho de 2
até.

o

SPOTIFY VAI RECEBER PRIMEIRA
DISTINGAO DE MARCA DE MEDIA DO ANO
EM CANNES
Pela primeira vez o festival Cannes Lions atribui o
prémio.

o

0S TRES PORTUGUESES JURADOS NO
CANNES LIONS 2018
Pedro Pires, Tomés Fross e José Franco serdo os
jurados

o

0 QUE JA SE SABE DO PROGRAMA DE

CANNES 2018

O festival Cannes Lions abre este ano com uma
30,

PROGRAMA PARA STARTUPS DE CANNES
APENAS PARA MULHERES

A edigBo deste ano do Cannes Lions

http://www.meiosepublicidade.pt/2018/06/sa0-11-11-no-final-ganha-espectador/
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